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¿Qué es un convenio marco a nivel 
internacional?  
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se adjudica a 1 o + 
proveedores

artículos de uso común 
del Estado

Por tiempo determinado

Accesible a todos los 
Organismos del Estado a 
través de un catálogo 
electrónico

Modalidad 

de 

contratación



¿Cuáles son los beneficios para las
Unidades de Compra?
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Mejora la 
eficacia

Disminución 
costo de 
gestión

Gestión de 
inventario

Disminución 
de tiempos

Redistribución 
de recursos



¿Cuáles son los beneficios proveedores?
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Ahorro en 
costo de 

preparación de 
propuestas

Acceso 
mercado 
estatal

Procedimiento 
ágil de la 
compra



Convenio Marco a nivel nacional: Art. 36 
TOCAF
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Objeto uniforme y claramente definido

Llamado público a proveedores

Acuerdo con un número mínimo de Proveedores, si es posible en:
●Precios

●Condiciones de compra y especificaciones

●Período de tiempo definido

Posibilidad de compra directa por excepción, de lo comprendido en

el convenio, previa intervención del gasto

De corresponder, los precios o costos estén escalonados según el

volumen de compras

Los bienes y servicios que se incluyan en este régimen deberán

ser objeto de estudios de mercado previos a su inclusión



Definición propuesta en Decreto 
reglamentario
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Un Convenio Marco comprende la publicación de un
listado de productos, en el que se establecen
proveedores, precios y otras condiciones de compra
que se mantendrán durante un período de tiempo
predefinido.

Están incluidas en el listado aquellas ofertas que
hayan satisfecho las condiciones establecidas en el
llamado a integrarlo.

Las Administraciones Públicas Estatales pueden 
adquirir, de manera directa, los productos que se 
encuentran comprendidos en dicho listado, en las 
condiciones allí establecidas.



Actores

UAC

ACCE

TCR
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Proveedores

Unidades 
de 

compra



Funciones
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Realizar el estudio de 
mercado

Redactar Pliego 
Particular

Publicar el Llamado

Evaluar y adjudicar las 
ofertas

UAC
Revisión del estudio de 
mercado y Pliego 
Particular

Funcionamiento Tienda 
Virtual

Monitoreo y 
cumplimiento de CM 
vigentes

ACCE



Etapas preparatoria y esencial 

9

Planificación 

del CM

- Estudio de 

Mercado

- Pliego de 

Condiciones 

Particulares

Publicación 

del llamado

- Amplia 

convocatoria

(materia no 
prevista: LP)

Ofertas & 

Apertura

- Ingreso de 

ofertas en línea

- Apertura 

electrónica

Estudio de 

las ofertas

- CADEA

- Adjudicación



Etapa integrativa 
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Ninguna compra 

a través deCM se 

considerará 

fraccionamiento 

del gasto

Intervención 

TCR

- Gestión del 

procedimiento (lit

E art. 211 Const.)

Notificación Tienda Virtual

- Ingreso de 

productos

- Generación OC, 

previa intervención 

TCR (lit B art. 211 

Const.)
Límite TCR / Cr. 

Oportunidad



¿Qué implica un estudio de mercado previo?
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• Características de proveedores

• Clasificación

• Capacidad

• % ventas al Estado

Análisis de oferta

• Demanda total

• Participación del Estado

• Características del producto 

Proyección de demanda

Duración del CM
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Publicación de un 
llamado de Convenio 

Marco 

(Unidad Administradora 
del Convenio)



¿Cómo publico un llamado Convenio Marco?

Es sencillo y similar a cualquier otro procedimiento de 
compra.
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¿Cómo publico un Convenio Marco?

El Armado de la compra es igual al resto de las 
contrataciones.
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¿Cómo publico un Convenio Marco?
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¿Cómo publico un Convenio Marco?
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¿Cómo publico un Convenio Marco?
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¿Cómo publico un Convenio Marco?

La publicación del llamado es igual a cualquier otro.
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¿Cómo ingresa su oferta un proveedor?

El ingreso de ofertas también es muy similar a la
cotización en línea que existe actualmente.

Pasos:

• Busca el llamado en el sitio de ACCE e ingresa al link
de Ofertar en línea.

• Accede al sistema con su usuario y contraseña y
selecciona los ítems a ofertar.
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¿Cómo ingresa su oferta un proveedor?
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¿Cómo ingresa su oferta un proveedor?

24



¿Cómo ingresa su oferta un proveedor?
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¿Cómo sigo mi compra luego de vencido el 
llamado?

En SICE los pasos a seguir son los mismos que en
cualquier otra compra.
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¿Cómo sigo mi compra luego de vencido el 
llamado?

En SICE los pasos a seguir son los mismos que en
cualquier otra compra.
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¿Cómo queda publicada la adjudicación?
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Tienda Virtual

¿Cómo funciona?
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Si seleccionó el Convenio Marco “Notebook”
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Si seleccionó la opción ver producto:
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Si seleccionó la opción de comparar ambos 
artículos:
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Si quiero seleccionar un producto y generar
la Orden de Compra

35



36
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Primeras Experiencias

Convenio Marco Computadoras 

Convenio Marco Horas de desarrollo 

Java



Primera Implementación
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AGESIC como Unidad Administrador

Pilotos
• Producto: PC – Laptops
• Servicios: Horas Java



Convenio Marco: PC

• Perfiles: Básico (Ofimática) – Avanzado (Desarrollador)

• Basico: “i3” - 4 GB – 500 GB

• Desarrollador: “i5” - 8 GB – 1 TB

• ¿Con Sistema Operativo + Ofimática? (openSource)

• ¿Clones o certificados?

• Otras Condiciones:
• Garantía – Plazos Entrega – Tiempo Reposición –

Penalización por atrasos – Precios por escala

• Estas condiciones pueden filtrar 
oferentes o distorsionar mercado
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Convenio Marco: Horas Java

• Horas a demanda:
• Perfiles: Programador + Programador Sr. + Arquitecto

• Horas gerenciadas

• Evaluación: Experiencia  Empresa + Experiencia Equipo 

• Proyectos, Certificaciones, Capacitación...

• Otras Condiciones:
• Garantía – Plazos Entrega - Penalización por atrasos –

Calidad Entregables

• ¿Apuntando a empresas “medianas”?
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Gracias!


