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Prologo
Jorge Rucks
Director Nacional

Lorem ipsum dolor sit amet

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non
proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum.

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem
accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam,
eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto
beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem
quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia conse-
quuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi
nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia
dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non
numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore
magnam aliquam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima
veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit
laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Quis
autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse
quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum
fugiat quo voluptas nulla pariatur?

At vero eos et accusamus et iusto odio

At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui
blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque corrupti quos
dolores et quas molestias excepturi sint occaecati cupiditate
non provident, similique sunt in culpa qui officia deserunt
mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. Et harum quidem
rerum facilis est et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio cumque nihil impedit quo minus
id quod maxime placeat facere possimus, omnis voluptas
assumenda est, omnis dolor repellendus. Temporibus autem
quibusdam et aut officiis debitis aut rerum necessitatibus saepe
eveniet ut et voluptates repudiandae sint et molestiae non
recusandae. Itaque earum rerum hic tenetur a sapiente delec-
tus, ut aut reiciendis voluptatibus maiores alias consequatur aut
perferendis doloribus asperiores repellat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut
enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu
fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat non
proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum.

Sed ut perspiciatis unde omnis

Sed ut perspiciatis unde omnis iste natus error sit voluptatem
accusantium doloremque laudantium, totam rem aperiam,
eaque ipsa quae ab illo inventore veritatis et quasi architecto
beatae vitae dicta sunt explicabo. Nemo enim ipsam voluptatem
quia voluptas sit aspernatur aut odit aut fugit, sed quia conse-
quuntur magni dolores eos qui ratione voluptatem sequi
nesciunt. Neque porro quisquam est, qui dolorem ipsum quia
dolor sit amet, consectetur, adipisci velit, sed quia non
numquam eius modi tempora incidunt ut labore et dolore
magnam aliqguam quaerat voluptatem. Ut enim ad minima
veniam, quis nostrum exercitationem ullam corporis suscipit
laboriosam, nisi ut aliquid ex ea commodi consequatur? Quis
autem vel eum iure reprehenderit qui in ea voluptate velit esse
quam nihil molestiae consequatur, vel illum qui dolorem eum
fugiat quo voluptas nulla pariatur?

At vero eos et accusamus et iusto odio dignissimos ducimus qui
blanditiis praesentium voluptatum deleniti atque corrupti quos
dolores et quas molestias excepturi sint occaecati cupiditate
non provident, similique sunt in culpa qui officia deserunt
mollitia animi, id est laborum et dolorum fuga. Et harum quidem
rerum facilis est et expedita distinctio. Nam libero tempore, cum
soluta nobis est eligendi optio cumque nihil impedit quo minus
id quod maxime placeat facere possimus, omnis voluptas
assumenda est, omnis dolor repellendus. Temporibus autem
quibusdam et aut officiis debitis aut rerum necessitatibus saepe
eveniet ut et voluptates repudiandae sint et molestiae non
recusandae. Itaque earum rerum hic tenetur a sapiente delec-
tus, ut aut reiciendis voluptatibus maiores alias consequatur aut
perferendis doloribus asperiores repellat.
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Introduccion

La zona costera es parte vital de nuestra economia local y
nacional. Es un espacio con caracteristicas naturales, demogra-
ficas, sociales, econémicas y culturales propias que contiene
ecosistemas muy ricos, diversos y productivos con una gran
capacidad para proveer bienes y servicios que sostienen
actividades como la pesca, el turismo, la navegacion y el desar-
rollo portuario . A su vez las playas son las formaciones
naturales mas eficaces en la defensa del territorio emergido
frente al oleaje. Las dunas protegen a infraestructuras, animales
y cultivos de los vientos e inundaciones producidas por las
tormentas, temporales u otros fenémenos naturales.

Sin embargo, es notorio a nivel mundial y también en nuestro
pais, que playas y dunas estan sometidas a fuertes presiones
por parte de las mismas actividades econémicas que habilitan
el desarrollo de las poblaciones asentadas en las areas
costeras. Al constituir un area de inmenso valor paisajistico, la
zona costera, con su oferta de “sol y playa”, es receptora de gran
parte de los mas de tres millones de turistas que visitan
Uruguay. Por ello, es vital disminuir la presién a que son someti-
das las playas, dunas y médanos y promover un desarrollo
sostenible de las comunidades y economias locales, habilitadas
muchas veces Gnicamente por los beneficios que brinda la
actividad turistica.

Es de destacar que el costo de las medidas precautorias y
mitigatorias concernientes a la gestion de la erosién va en
aumento, carga econémica que finalmente va a parar a la
ciudadania. Es asi, que para seguir disfrutando de nuestras
playas es necesario que la poblacién local y los visitantes se
comprometan en su conservacién con pequefias acciones,
como ser el uso de las bajadas para ingresar a las playas, la
proteccion de las cercas captoras instaladas, no usar el monte
nativo como lefa y no transitar con vehiculos de cualquier
naturaleza por playas y dunas.

La circulacién con vehiculos por la faja costera, entre los que
encontramos aquellos con capacidad para transitar fuera de
ruta como los jeeps, camionetas 4x4, anfibios y motociclos de
3y 4 ruedas, esta prohibida en nuestro pais; siendo un accionar
que contamina, desestabiliza y erosiona la costa, danando su
vegetacion y generando grandes perjuicios a la fauna asociada
a estas estructuras. Es por ello, que el Ministerio de Vivienda,
Ordenamiento Territorial y Medio Ambiente (MVOTMA) realiza
desde enero 2012, la campafia de sensibilizacion e informacion
“Dunas sin ruedas”, coordinada por el Programa EcoPlata junto
a las Intendencias de Canelones y Maldonado, contando con el
apoyo de los medios de comunicacion y organizaciones de la
sociedad civil locales.

Los objetivos de esta campafa son sensibilizar e informar a la
poblacion sobre el cuidado del ecosistema dunar, los perjuicios
que la circulacion de vehiculos provoca y la normativa vigente
para su proteccion.

La campaiia “Dunas sin ruedas” cuenta con el involucramiento,
apoyo y compromiso de 30 organizaciones de la sociedad civil
y 25 medios locales de comunicacién de la zona costera que
actlian como socios estratégicos, retransmitiendo la

informacion de la campafa en Canelones y Maldonado.

“Dunas sin ruedas” posee también componentes de capaci-
tacion y educacion ambiental, ya que en su marco se desarrolld
el “6to Concurso de afiches Zona Costera Espacio de Encuentro”
del Programa EcoPlata; asi como los “Talleres sobre adaptacion
al cambio climéatico y gestion integrada de la zona costera” y las
“Jornadas de recuperaciéon dunar en la costa canaria”, del
“Proyecto Implementacién de medidas piloto de adaptacion al
cambio climatico en dreas costeras del Uruguay”.

El Programa EcoPlata

El Programa EcoPlata es una iniciativa interinstitucional instau-
rada a partir de 1997, orientada a la articulacion y el fortalec-
imiento de las instituciones nacionales, departamentales y
municipales, comunidad cientifica, gestores y publico en
general, en los aspectos vinculados con la Gestion Integrada de
la Zona Costero Marina.

El rol del Programa pasa por facilitar que esta gestion integrada
se convierta en una practica corriente a nivel local y nacional;
asi como contribuir a la conservacién y restauraciéon de los
recursos costeros, promoviendo su uso sostenible.

Es asi que EcoPlata proporciona el medio a través del cual
puedan adquirir relevancia los temas costeros a escala local y
nacional, generando el &mbito para una planificacién integrada
dirigida a la bisqueda de soluciones concretas.

La falta de informacidn y conocimiento preciso sobre el espacio
costero-marino es un obstaculo para una adecuada estrategia
de desarrollo sostenible. Es por ello que en estos afos, el
Programa EcoPlata promovid la comunicacién, capacitacion y
educacién ambiental buscando proporcionar las herramientas y
recursos para mejorar el conocimiento - con informacién
apropiada y accesible -sobre los recursos y servicios del ecosis-
tema costero, su problematica prioritaria y la normativa vigente,
asi como las medidas necesarias para una gestion integrada.

En este marco el Programa generd la Campafa "Dunas sin
ruedas", como respuesta a la preocupacion de la Direccion
Nacional de Medio Ambiente (DINAMA) del Ministerio de
Vivienda, Ordenamiento Territorial y Medio Ambiente (MVOTMA),
asi como de las intendencias costeras, sobre la problemética
ocasionada por el transito de vehiculos en zonas de playa y
anteplaya.

EcoPlata (2012). La erosion costera y los vehiculos todo terreno. ¢Sabias?. En http://www.ecoplata.org/dunas-sin-ruedas/ la-erosion-costera-

y-los-vehiculos-todo-terreno/
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Aspectos generales de la campana

Problematica de la que se parte

- Piblico en general desinformado respecto al impacto producido por vehiculos en el sistema dunar.
- Desconocimiento de la prohibicién y sancion por circular con vehiculos en playas y dunas, establecida por el articulo 29 del Decreto
N° 100/91, “Reglamento de uso de espacios acuaticos y costeros y portuarios”; y el articulo 452 de la Ley N° 16.736/ 1996,

“Presupuesto Nacional”.

- Desconocimiento de la importancia, el valor y la funcién de la duna en el ecosistema costero.

Objetivos especificos campana

Corto plazo

- Sensibilizar e informar a la poblacién con respecto a la funcién
del ecosistema dunar y acerca de la importancia de su
cuidado.

- Informar sobre los perjuicios que la circulacion de vehiculos
todo terreno provoca.

- Enfatizar y recordar que la circulacion de vehiculos esta
prohibida y penalizada por el Decreto N° 100/91, dentro de
las disposiciones referentes a infracciones en costas y zonas
balnearias; y la Ley N° 16.736/ 1996.

El mensaje
Conceptos que se manejan en el mensaje

- Importancia del ecosistema dunar y servicios que presta.

Mediano - largo plazo

- Generar sentimiento de responsabilidad en la poblacién con

respecto al cuidado del sistema dunar, el que acarrea benefi-
cios para la economia y el turismo local, asi como a la salud
humana, a través de un disfrute responsable.

- Promover redes de trabajo para continuar abordando esta

temdtica con actores locales: ONG, comisiones vecinales,
ligas de fomento, medios de comunicacion, instituciones
educativas, entre otros.

- Presion a la que estd sometida el ecosistema por la circulacion de vehiculos.
- Prohibicién y sancion por circular en zonas de playa, anteplaya y cordon dunar con vehiculos no autorizados.

- Pequenas acciones para cuidar el ambiente.

Estilo de mensaje

El mensaje generado tiene como pﬁbligo objetivo a la poblacjdn en general, por lo cual se planted que debia de ser claro y explicativo
(sin tecnicismos), asi como de lenguaje sencillo para su mejor lectura y entendimiento.

En todo caso fue prioridad que el mensaje fuera avalado por las Intendencias costeras y el MVOTMA buscandose poder trabajar en

conjunto acerca de la tematica.

Para elegir el nombre de la campafia: “Dunas sin ruedas” se trabajé,a partir de una sinécdoque, tomando “la parte” (en este caso
representada por las ruedas), “por el todo” (representada por los vehiculos todo terreno).

Resultados esperados

Corto plazo

- Revalorizacién de la temética, poniendo la erosién dunar y los
dafios provocados por los vehiculos en agenda.

- Sensibilizacion e informacion de la poblacién a través de una
accion conjunta de notas en los medios de comunicacién asi
como por una campana en la web y redes sociales.

Mediano - largo plazo

- La erosién dunar, como tematica importante para las institu-

ciones, en bisqueda de generar soluciones de mas largo
alcance, con trabajo conjunto con MVOTMA, Prefectura
Nacional Naval, Intendencias costeras y MINTURD.

-Integracién de esta campafa a las actividades de componente

educativo ya existentes en EcoPlata, como ser Ambientarte, la
Muestra Activa Itinerante, el Dia Internacional de Limpieza de
Costas, etc.
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Fases

Fase 1

enero - marzo

2012

- Gacetilla de prensa (Canelones y Maldonado).
- Afiche 2012 (Canelones y Maldonado).

- Aviso Radial 2012 (Canelones y Maldonado).
-2 Micros radiales (Canelones y Maldonado).

Indicadores

- En Canelones se adhirieron a la campaiia 7 medios de comunicacion y 7

organizaciones de la sociedad civil.

- En Maldonado se adhirieron a la campafia 9 medios de comunicacion y 14

organizaciones de la sociedad civil.

- Entre medios de prensa escritos nacionales y locales, asi como portales, se

publicaron en estos tres meses, 30 noticias y articulos sobre la tematica.

- Se estima que entre los meses de febrero y marzo el aviso radial se trasmitio

mas de 5000 veces en las 9 radios socias de la campania.

- Las organizaciones de la sociedad civil ditribuyeron los 400 afiches en los

barrios y balnearios, con apoyo de los guardavidas (que en muchos casos
pusieron afiches en las garitas). Ademas, se encargaron de repartir el
material informativo en las instituciones educativas locales.
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Fase 2

abril - diciembre

2012

~Triptico informativo (comtin a Canelones y Maldonado).

- Banner vertical (comin a Canelones y Maldonado).

*Bolsas de residuos para autos de TNT (comin a Canelones y Maldonado).
-2 Micros radiales (Canelones y Maldonado).

- 6to concurso zona costera espacio de encuentro.

- Aviso radial del 6to concurso zona costera espacio de encuentro.

Indicadores

- Entre medios de prensa escritos nacionales y locales, asi como portales, se
publicaron en estos tres meses, 43 noticias y articulos sobre la temética.

- Mas de 100 personas participaron en los 5 talleres de capacitacion en
Canelones (Atlantida, Ciudad de la Costa, Solis, Pinamar y Parque del
Plata), en los que se brindd un diagndstico y mapeo costero-ambiental de
la costa, y mds de 90 personas participaron en las 6 jornadas de interven-
ciones en las playas de Parque del Plata, Pinar, Pinamar y La Floresta,
creando cercas captoras de arena para la recuperacion dunar en playas
que presentan problemas de erosion y deterioro del ecosistema. En total se
construyeron 800m de cerca captora de arena con restos vegetales y se
plantaron en las dunas en proceso de recuperacion mas de 500 plantines
de herbaceas (pasto dibujante, Senecio). Al menos 600 m3 de arena
fueron los que retuvieron en las cercas captoras, sin tener en cuenta la
mejoria en la pendiente de la playa.

- EI 100% de los participantes manifestaron su apoyo e interés de continuar
con actividades de este tipo.

- En total se visitaron mas de 20 liceos, tanto publicos, como privados,
realizandose reuniones con directores y docentes, en donde se presentd

“Dunas sin ruedas” y el 6to Concurso “Zona Costera Espacio de Encuentro”.

-Més de 350 jévenes de entre 12 y 18 afios, se presentaron al 6to Concurso
“Zona Costera Espacio de Encuentro”, representando instituciones educati-
vas de los 6 departamentos costeros, ademas de Rivera y Tacurembd.

Fase 3

€nero- marzo

2013

- Afiche 2013 (comdn a Canelones y Maldonado).
- Aviso radial 2013 (comiin a Canelones y Maldonado).
- Audiovisual animado 2013 (comiin a Canelones y Maldonado).

Indicadores

- EI audiovisual de “Dunas sin ruedas” fue transmitido en la temporada
estival, por 3 canales de TV locales de Maldonado: Canal 7, Canal 11y
Punta Cable.

- La muestra “De Costa a Costa” y la muestra de afiches 6to Concurso “Zona
Costera Espacio de Encuentro” itineraron por 5 departamentos costeros,
recibiendo la visita de aproximadamente 7.000 personas, entre publico
general, grupos escolares y liceales.

- Se estima que entre los meses de enero y marzo el aviso radial se trasmitio
mas de 6.000 veces en las 9 radios socias en la campana.

- Las organizaciones de la sociedad civil distribuyeron los 300 afiches en los
barrios y balnearios, con apoyo de los guardavidas (que en muchos casos
pusieron los afiches en las garitas). Ademas, se encargaron de repartir el
material informativo en las instituciones educativas locales.
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de Playa San Francisco de la Barra de Balneario Solis

Compromisos asumidos

Esta campaiia implicd el trabajo conjunto con los medios de comunicacion y las organizaciones de la sociedad civil, en una
problematica que afecta a los departamentos costeros y a sus habitantes, informando y participando activamente en la sensibili-
zacion de la poblacion hacia la educacion ambiental.

- Las radios transmitieron diariamente y de forma honoraria los avisos y micros radiales y también realizaron notas a técnicos locales
sobre la problematica.

- Las organizaciones de la sociedad civil, participaron activamente de la campana, difundiendo los materiales graficos en cada
localidad y en las redes sociales.

- La television transmitié honorariamente el audiovisual animado de la campafia y realizd notas respecto a la tematica a difererentes
actores locales y nacionales.

- Los diarios, semanarios y mensuarios realizaron notas y publicaron los materiales graficos producidos para la campana.

Todos los medios y organizaciones que apoyaron y difundieron la campaia, participaron con su logo en los afiches, tripticos y
materiales generados.
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Productos
Afiche 2012 genérico
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Gacetilla 2012 genérica

Dumas sin needns
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Productos
Triptico 2012 genérico
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Afiche 2013 genérico
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Lecciones aprendidas

- La alianza con los medios locales y las organizaciones de la sociedad civil,
incrementa la cobertura de una campaiia de comunicacion enfocada a
cada departamento y posiciona a estos actores como socios comprometi-
dos con la temética que les afecta y no sélo como simples difusores de un
mensaje.

- La respuesta positiva de la poblacion en general respecto a la campaiia
demuestra el valor de la participacion de medios y organizaciones en el
apoyo a las Intendencias y Gobiernos Nacionales para una Gestion
Integrada de la Zona Costera (GIZC) uruguaya.

- La importancia del contacto directo y constante con los involucrados y
socios, por medio de reuniones periddicas, llamadas y correos electronicos.
Un dialogo y una reflexion frecuentes, continuos y estructurados sobre la
gestion de la campafia, los cambios o el impacto producido y la orientacion
de la campafia, ayuda a determinar qué ha funcionado bien y qué es
necesario modificar.

- La intervencidn de las organizaciones de la sociedad civil y de los medios
locales conlleva a una participacion altamente activa de la sociedad, que
se convierte en vigilante ambiental de su costa, denunciando a Prefectura
e informando a DINAMA y EcoPlata sobre travesias de vehiculos en las
dunas, solicitando materiales y carteleria, enviando fotos y compartiendo
los productos comunicacionales en las redes sociales locales.

- Enriquece la campafa incluir nuevos actores, involucrados en la tematica
como la Unidad Nacional de Seguridad Vial (UNASEV). Gracias a su
participacion se pudo compartir la campafia con los departamentos de
transito de las Intendencias y llegar a otro piblicos.

Desafios

Potenciar la articulacion entre los organismos que tienen
inj cia en el tema y potenciar los mecanismos para un
control integrado de la faja costera.

Incrementar el compromiso de la ciudadania en general con
acciones cotidianas, y fortalecer asi una vigilancia ambiental
local y efectiva.
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Etapas de la campana

Fase 1: enero - marzo 2012

Productos generados

- Gacetilla de prensa (Canelones y Maldonado).
- Afiche 2012 (Canelones y Maldonado).

- Aviso Radial 2012 (Canelones y Maldonado).
-2 Micros radiales (Canelones y Maldonado).

Maldonado

Lanzamiento de campafia en Maldonado con medios y organiza-
ciones de la sociedad civil.

La Intendencia de Maldonado, con el apoyo del Programa
EcoPlata, invitd a los medios de comunicacién y organizaciones
de la sociedad civil locales al lanzamiento de “Dunas sin ruedas”
en la Intendencia de Maldonado. Se realiz6 una conferencia de
prensa de la cual participaron Jorge Rucks, Director de la
Direccion Nacional de Medio Ambiente (DINAMA), Gustavo
Salaberry, Subsecretario General de la Intendencia de
Maldonado, Mary Araujo, Directora de Higiene y Proteccién
Ambiental de Maldonado y Ménica Guchin, Coordinadora del
Programa EcoPlata. En esta instancia, ademéas de presentar la
campafia se solicitd la adhesion y apoyo a los medios de comuni-
cacion y organizaciones de la sociedad civil, en el apoyo y difusién
de la campafia. Asimismo, se les entregd materiales informativos
sobre la tematica.

Listado de medios-socios:

- Radio Maldonado 1560 AM
-Radio Fm Gente 107.1 FM

- Radio RBC Piridpolis 1210 AM

- Radio San Carlos 1510 AM

- Radio Cadena del Mar 106.5 FM

- Semanario Realidad de San Carlos
- Canal de TV Punta Cable

- Canal de TV Canal 11

- Canal de TV Canal 7

Listado de Organizaciones de la Sociedad Civil (OSC) - socios

- Comision de Fomento Playa San Francisco

- Asociacion Vecinal Las Flores

- Comision Vecinal de Punta Negra

- Liga de José Ignacio

- Comision de Vecinos Punta Colorada

- Agrupacion de Guardavidas de Maldonado

- ONG Socobioma

- Liga de Punta del Este, Fomento y Turismo

- Asociacion Pro Biodiversidad de Maldonado

- Cooperativa de Limpieza Integral de Maldonado (CLIMA)
- Unidn Vecinal de Punta Ballena

- Asociacion de Fomento y Turismo, Sauce de Portezuelo
- Comision Vecinal del Balneario Solis

- Liga de Fomento y Turismo de la Barra

Ejemplo de titulares de notas publicadas por la prensa sobre el lanzamiento:
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Cobertura de medios

Fecha Nombre de la nota Tipo de medio Nombre del medio ‘
23/02/2012 | Maldonado. Buscan proteger las dunas Diario El Pais
23/02/2012 | Presentan Camparfia "Dunas sin ruedas" Portal web de radio Radio Rbc
23/02/2012 | Presentan Camparfia "Dunas sin ruedas" Portal web Sociedad Uruguaya
24/02/2012 | Presentan Campafia "Dunas sin ruedas" Portal de Intendencia Intendencia de
Maldonado

26/02/2012 | -n2an Campana para evitar “picadas Portal web Infomaldonado.com

de 4x4 en las dunas costeras
04/03/2012 | Lanzan "Dunas sin ruedas" Diario El Pais
05/03/2012 | Lanzamiento de "Dunas Sin Ruedas" Portal de municipio Municipio de Maldonado
05/03/2012 Campana "Dunas sin ruedas" se presenta Portal de Intendencia Intendencia de

este lunes 6 de marzo Maldonado
05/03/2012 Pasé para el 6 de marzo campaiia Semanario Semanario Realidad de

"Dunas sin ruedas" Maldonado
05/03/2012 | Paso para el 6 de marzo campaia Portal web de radio Radio Rbc

"Dunas sin ruedas"

Nota a Mario Batallés por tematica
06/03/2021 "Dunas sin ruedas" Radio FM Gente

Campana para desestimular el uso de
06/03/2012 | vehiculos en zonas de dunas Portal web de radio FM Gente

Aumentan proyectos de Maldonado )
07/03/2012 ante DINAMA Portal web de radio FM Gente

Intendencia triplicard metraje de cercas ) Intendencia de
07/03/2012 captoras Portal de Intendencia Maldonado
07/03/2012 Trplicaran cercas captoras de arena en Portal web Infomaldonado.com

costa de Maldonado

Intendencia triplicara cercas captoras Diario El Correo de
09/03/2012 de arena en costa de Maldonado Portal Punta del este

Habra una campaiia informativa para ) Semanario Realidad de
22/03/2012 preservar las dunas de Maldonado Portal de Semanario Maldonado

Habra una campaiia informativa para ) Semanario Realidad de
23/03/2012 preservar las dunas de Maldonado Semanario Maldonado
30/03/2012 Promueven preservacion del ecosistema Portal de Intendencia Intendencia de

dunar Maldonado
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Fase 1: enero - marzo 2012

Canelones
Reuniones con los medios y organizaciones de la sociedad civil en Canelones

En Canelones, no se realizé lanzamiento de campaia, y se trabajé desde el comienzo, directamente con los medios y organizaciones
locales en reuniones en donde se buscd su adhesion a la campafa y se les brindé informacién acerca de la tematica.

Listado de medios-socios: Listado de Organizaciones de la Sociedad Civil (OSC)-socios:

- Mensuario “Costa Noticias” * Comision Pro Fomento Shangrila

- Diario “Hoy Canelones” - 0SC Jaurecologico

- Radio “Desde la arena”, 96.7 FM +0SC Manos Verdes

- Radio “Atiantida”, 89.9 FM - Asociacion de comunicacion y difusion de Ciudad de la Costa

1n @ o (Acodic)
ey anznes, o - Comision de Fomento Solymar Centro

* Radio “Ciudad de la Costa”87.7FM - 0SC Comarca Costera
- Radio “Senales”, 88.9 FM - Red Solis Chico

EJemplo de tltulares de notas publlcadas por la prensa sobre el lanzamiento

ATTIRCIONEE I||_ '._>-'_.|_|_,_. ti i‘lr.-_lllJI A eslns denGo, Mmenos POreso, [
undas por matonatas Sl ehlnuciur
&, tales como arena, gra

i, canios rodados, mode-  La prohill ! tr
das porlanccion delolea-  y la sand ems nn "nal‘ ns ue Icu ns in
5 1" a5 v &l vienlo =

a ]2t

micas dé phorme ascien- El dafio gue supono la  des
L b bl Y - ¥ "

Desde la Arena a través de Programa EcoPlata | Dan

| v -
Dunas si das - Plat !
AN HOY CANELONES - . Yonaa trofiata cire

e ecoplat s, org

ar

oncionado turismo ol y imps

& Ay, dependen lunda amb
r I gniaimente dal by

0 diel eoogis

e Compro ciudada- pras
b & Iraves de un Uso res- los

precaneg actu

S de in playn (dunas oushon gon log combush

|ull |l.‘ ¢l transilo de  bles. aceifes. anti

lurisias Quer visidan U dind




ANEXOS | Campafia Dunas Sin Ruedas 2012 - 2013 29

Cobertura de medios

Nombre de la nota Tipo de medio Nombre del medio

02/02/2012 Impacto ambiental en playas y dunas por el uso de vehiculos Diario Hoy Canelones

todo terreno
02/02/2012 | Entrevista radial sobre Campafia "Dunas sin ruedas" Radio online Radio Marindia
07/02/2012 Impacto ambiental en playas y dunas por el uso de vehiculos Mensuario Costa Noticias

todo terreno
09/02/2 012 | La erosion dunary los vehiculos todo terreno Diario Hoy Canelones
13/02/2012 | Entrevista radial Mario Batallés (DINAMA) Radio Radio Rural
16/02/2012 | Campafia Dunas sin Ruedas rPaodr;(sl web de Desde la arena FM
23/02/2012 | Entrevista radial a Mario Batallés (DINAMA) Radio Radio Carve
24/02/2012 | Lanzan Campafa para evitar "picadas" de 4x4 en las dunas Diario La Republica

EcoPlata y la Intendencia de Canelones promueven el Portal de Intendencia de
06/03/2012 " i " )

Programa "Dunas sin ruedas Intendencia Canelones

Impacto ambiental en playas y dunas por el uso de vehiculos Boletin web e Comisién Pro
07/03/2012 . L

todo terreno impreso fomento Shangrila
26/03/2012 | Campaiia "Dunas sin ruedas" Portal web PNUD

Indicadores
- En Canelones se adhirieron a la campafia 7 medios de comunicacion y 7 organizaciones de la sociedad civil.
- En Maldonado se adhirieron a la campafia 9 medios de comunicacion y 14 organizaciones de la sociedad civil.

- Entre medios de prensa escritos nacionales y locales, asi como portales, se publicaron en estos tres meses, 30 noticias y articulos
sobre la tematica.

- Se estima que entre los meses de febrero y marzo el aviso radial se transmiti6 mas de 5.000 veces en las 9 radios socias en la
campana.

- Las organizaciones de la sociedad civil distribuyeron los 400 afiches en los barrios y balnearios, con apoyo de los guardavidas (que
en muchos casos pusieron los afiches en las garitas). Ademas, se encargaron de repartir el material informativo en las instituciones
educativas locales.
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Etapas de la campana

Fase 2: abril -diciembre 2012

Productos generados

-Triptico informativo (comdn a Canelones y Maldonado).

- Banner vertical (comtn a Canelones y Maldonado).

- Bolsas de residuos para autos de TNT (comin a Canelones y
Maldonado).

-2 Micros radiales (Canelones y Maldonado).

-“6to Concurso de afiches Zona Costera Espacio de Encuentro”.

-Aviso radial del “6to Concurso de afiches Zona Costera Espacio
de Encuentro”.

“Dunas sin ruedas” en Semana de Turismo

En el marco de esta campaiia, el primer sdbado de la Semana
de Turismo en el peaje de Pando, se repartieron 4.000 bolsas de
residuos, a los vehiculos que iban hacia el este. Las bolsas
estaban fabricadas en TNT y contenian informacion sobre
“Dunas sin ruedas”.

Contacto con los centros educativos

Luego de realizado un relevamiento de todos los liceos publicos
y privados (tanto de Canelones como de Maldonado) se realizd
un primer contacto telefénico con los directores de los centros
educativos y se les presentd el Programa EcoPlata y la
Campana.

Posteriormente se envié por correo postal un afiche y un CD con
informacion de la campafa a cada institucion. Ademas, se
ofrecid a cada director una visita al centro educativo para
presentar a los jovenes la Campafa asi como el Concurso de
afiches Zona Costera Espacio de Encuentro (relacionado en
esta edicion a “Dunas sin ruedas”). En este marco se visitaron
varios liceos de Maldonado y Canelones interesados en la
propuesta.

6to Concurso de afiches “Zona Costera
Espacio de Encuentro”

Desde el 2007 a la fecha el Programa EcoPlata junto al Depar-
tamento de Cultura Cientifica de la Direccion de Innovacion,
Ciencia y Tecnologia para el Desarrollo (DICyT), perteneciente al
Ministerio de Educacién y Cultura (MEC) y el Ministerio de
Vivienda, Ordenamiento Territorial y Medio Ambiente (MVOTMA)
reedita afio a afio el Concurso de afiches Zona Costera Espacio
de Encuentro. El objetivo del mismo, en sus seis (6) ediciones
fue sensibilizar a los jovenes en el uso sostenible de los
recursos costeros y la blsqueda del camino para implementar
acciones que estimulen la colaboracién de la sociedad civil con

una gestion adecuada para lograr un sistema equilibrado de
relaciones entre personas, sociedad y medio ambiente.

El concurso esta enfocado a la participacion de grupos de hasta
seis (6) jovenes uruguayos, de entre 12 y 18 afos, que
presenten un poster impreso (y en formato digital) en tamafo
A3, con contenidos y disefio generados por el propio grupo. La
finalidad de los pésters es comunicar informacion pertinente
sobre la tematica costera, identificada como eje del concurso. El
grupo cuyo poéster es mejor puntuado por el tribunal de
seleccion es premiado con $15.000 (quince mil pesos
uruguayos) para ser utilizado en el viaje de fin de curso de la
clase.

Consideramos importante sumar a la campafna “Dunas sin
ruedas” al publico juvenil dado el valor agregado que tiene su
sensibilizacion, como potenciales sujetos transmisores de
buenas practicas, a sus pares y en sus hogares. Es por esto que
en el marco de la campafa se enfocd la edicion 2012 del
Concurso y por lo tanto los pésters que realicen los jévenes, en
la temética de erosion costera.

Objetivos del concurso, edicion 2012

- Sensibilizar e informar a los jovenes uruguayos sobre los
servicios ecosistémicos del cordén dunar y acerca de la
importancia en su cuidado.

- Crear conciencia en los jovenes sobre la erosién antrépica y
natural y las amenazas que genera a las dunas.

- Informar y recordar la normativa vigente para protegerlas.

Proyecto “Implementacion de medidas piloto de adaptacion al
cambio climatico en dreas costeras de Uruguay”

Asociado a la Campaiia "Dunas sin ruedas", el MVOTMA a través
del proyecto “Implementacion de medidas piloto de adaptacion
al cambio climatico en areas costeras de Uruguay” y el
Programa EcoPlata, trabajaron junto a la Intendencia de
Canelones y su Direccion General de Gestion Ambiental, en la
gestion de los ecosistemas dunares en la costa de Canelones
como aporte a la conservacion y restauracién de las costas
arenosas, sus ecosistemas, biodiversidad y paisaje.

Durante julio se comenzd el proceso en Canelones, como uno
de los sitios piloto del mencionado Proyecto. Se buscé contribuir
a la disminucién de la vulnerabilidad costera, a través de cinco
(5) talleres de capacitacion (Ciudad de la Costa, Pinamar,
Atlantida, Parque del Plata y Solis) en los que se brindd un
diagnéstico y mapeo costero-ambiental de la costa de
Canelones, para en una segunda etapa realizar un trabajo de
recuperacion dunar con la colaboracién de la comunidad y de
la Intendencia de Canelones.
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En esta segunda etapa del proceso se realizaron intervenciones
en cuatro (4) playas del departamento (Pinar, Pinamar, Parque
del Plata y La Floresta). El objetivo de estas jornadas, fue la
creacion de cercas captoras de arena para la recuperacion
dunar en playas que presentan problemas de erosion y deterioro
del ecosistema costero.

Se espera que las intervenciones sean el comienzo del trabajo
de recuperacion dunar, que se continuara, una vez formada la
duna, con la plantacién de vegetacion adecuada, que
contribuird con su recuperacion natural. Se plantea como meta
de adaptacién al cambio climatico y recuperacion costera, la
construccion de 300 a 500 metros de vallas de retencion dunar
en base a podas en cada punto de intervencion y recoleccion
de plantas para su reproduccion.

Reuniones con los medios y organizaciones
de la sociedad civil

Se generaron en la (ltima semana de mayo, reuniones con los
medios y organizaciones de la sociedad civil participantes de la
campana, para evaluar el trabajo conjunto y conocer las experi-
encias con la campafa. Se buscd conocer ¢Qué repercusiones
tuvieron por parte de la comunidad local? ;Qué interés tienen
en seguir trabajando este tipo de temética? A su vez, se informé
sobre el Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro, que en
su edicion 2012 se centr en la temética erosion. Medios y
0SC, apoyaron la difusion del Concurso a través de un aviso
radial, comunicados de prensa y la distribucién de los afiches
del concurso.

Ejemplo de titulares de notas publicadas por la prensa sobre el lanzamiento:
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Fase 2: abril -diciembre 2012

Cobertura de medios de esta etapa:

Fecha Nombre de la nota Tipo de medio Nombre del medio
03/04/2012 Vivi Punta. En la Sem_a’na de Turismo la Intendencig y MVOTMA Portal de noticias Cortina Norte (Argentina)
promueven preservacion del ecosistema. “Dunas Sin Ruedas”
07/04/2012 Aflrman qge en Brio. Solis emblematicas construcciones Semanario Sem.a.n’ano. La Prensa
estan en riesgo de Piriapolis
09/04/2012 | Esta en funcionamiento el Programa EcoPlata Portal web Infomaldonado.com
09/04/2012 | Nota a Cristina Quintas por tematica "Dunas sin ruedas" Radio Radio RBC de Piriapolis
19/04/2012 | Campafa Dunas sin ruedas Semanario Semanario Realidad
de Maldonado
26/04/2012 | Erosién costera y vehiculos todo terreno Semanario Semanario Realidad de
Maldonado
08/06/2012 | Dunas sin ruedas Blog Las Manos Verdes
22/06/2012 | 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro Portal de Noticias | Sociedad Uruguaya
25/06/2012 | 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro Entrevista Radio Maldonado
) Departamento de
28/06/2012 | 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro Portal web Cultura Cientifica del MEC
Invitamos a participar del 6to concurso de afiches - zona costera Agencia de Desarrollo
03/07/2012 espacio de encuentro Blog de Ciudad del Plata
03/07/2012 | 6to Concurso de Afiches Zona Costera Espacio de Encuentro Boletin electronico | Intendencia de Canelones
03/07/2012 | 6to Concurso de Afiches Zona Costera Espacio de Encuentro Portal web Intendencia de Canelones
03/07/2012 | 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro Portal Nuestra Costa
03/07/2012 | 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro Blog L|ce‘o d? Pmapo_hs_
José Luis Invernizzi
05/07/2012 | Como cuidar la costa Portal El Eco Digital
informativo
05/07/2012 | 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro _Portal . Tiempo Agrario
informativo
05/07/2012 | 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro Blog informativo JBC
05/07/2012 | Organizan concurso para difundir buen uso de la costa Portal web FM Gente
09/07/2012 | ;Cémo cuidar las costas uruguayas? Mensuario Costa Noticias
09/07/2012 | 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro Portal web Municipio de San Carlos
09/07/2012 | 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro Portal web Intendencia de Maldonado
03/07/2012 | 6to Concurso de Afiches Zona Costera Espacio de Encuentro Portal web Intendencia de San José
09/07/2012 | Entrevista radial sobre Concurso Radio Radio Maldonado
09/07/2012 | 6to Concurso de Afiches Zona Costera Espacio de Encuentro Portal web RENEA
) . Agencia de Desarrollo
10/07/2012 | 6to Concurso de Afiches Zona Costera Espacio de Encuentro Blog de Ciudad del Plata
13/07/2012 | 6to Concurso de Afiches Zona Costera Espacio de Encuentro Portal Web Radio RBC
Taller sobre “Adaptacion al Cambio Climéatico y Gestion .
18/07/2 012 Integrada de a Zona Costera” en San Luis Portal web Intendencia de Canelones
19/07/2012 | Canelones. Charlas de cambio climético Diario El Pais
19/07/2012 | 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro Portal web Solo Turismo
Segundo taller sobre “Adaptacion al Cambio Climatico y P Boletin de Noticias
23/07/2012 Gestion Integrada de la Zona Costera” Boletin digital Canarias
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Indicadores

- Se publicaron en tres meses 43 noticias y articulos sobre la tematica, en medios de prensa escritos nacionales y locales, asi como
portales.

- Mas de 100 personas participaron en los 5 talleres de capacitacion en Canelones (Ciudad de la Costa, Pinamar, Atlantida, Solis y
Parque del Plata), en los que se brindd un diagnostico y mapeo costero-ambiental de la costa.

-Mas de 90 personas participaron en las 6 jornadas de intervenciones en las playas de Pinar, Pinamar, Parque del Plata y La Floresta,
creando cercas captoras de arena para la recuperacion dunar en playas que presentan problemas de erosion y deterioro del ecosis-
tema. En total se construyeron 800 m de cercas captoras de arena con restos vegetales y se plantaron en las dunas en proceso de
recuperacion mas de 500 plantines de herbaceas (pasto dibujante, Senecio).

Al menos 600 m3 de arena fueron los que retuvieron las cercas captoras, sin tener en cuenta la mejoria en la pendiente de la playa.
El 100% de los participantes manifestaron su apoyo e interés de continuar con actividades de este tipo.

- En total se visitaron mas de 20 liceos, tanto publicos, como privados, realizdndose reuniones con directores y docentes, en donde
se presentd “Dunas sin ruedas” y el 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro.

- Mas de 350 jévenes de entre 12 y 18 afios, se presentaron al 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro, representando
instituciones educativas de los 6 departamentos costeros, ademas de Rivera y Tacuarembd.
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Etapas de la campana

Fase 3: enero -marzo 2013

Productos generados

- Afiche 2013 (comdn a Canelones y Maldonado).
- Aviso radial 2013 (com(in a Canelones y Maldonado).
-Audiovisual animado 2013 (com(n a Canelones y Maldonado).

“Dunas sin ruedas” en el marco de la iniciativa
“Nuestro Ambiente lo hacemos todos”

Para la nueva temporada estival del 2013, “Dunas sin ruedas”
pretende redoblar esfuerzos para continuar sensibilizando e
informando a la poblacién sobre el cuidado del ecosistema
dunar, los perjuicios que la circulacion de vehiculos provoca y la
normativa vigente para su proteccion. Es por esto que “Dunas sin
ruedas” se une a la iniciativa “Nuestro Ambiente lo hacemos
todos”.

La misma, es una iniciativa del MVOTMA, que tiene como objetivo
reunir a las distintas organizaciones publicas cuyas acciones
inciden en el medio ambiente o que muestran una preocupacion
especial por su cuidado y conservacién. La realizacion de
actividades en conjunto, la coordinacion de proyectos educativos,
asi como la difusién coordinada de pequefias acciones para el
cuidado del ambiente, son parte de las lineas de trabajo de este
espacio interinstitucional.

Ademas de EcoPlata, también participan de esta iniciativa el
Ministerio de Turismo y Deporte, el Sistema Nacional de Respu-
esta al Cambio Climético, el Sistema Nacional de Emergencia, el
Sistema Nacional de Areas Protegidas, Obras Sanitarias del
Estado (OSE) y el Congreso de Intendentes.

Campana estival de UNASEV

Para la nueva temporada “Dunas sin ruedas” se une a la
campafa estival de la Unidad Nacional de Seguridad Vial
(UNASEV) que contiene consejos e informacion acerca de las
normas de seguridad vial vigentes. En los materiales producidos
por UNASEV en esta campaiia, se incluird informacion acerca de
la prohibicion del uso de vehiculos en zonas de playa y anteplaya.

Muestra "De Costa a Costa" y muestra de
afiches “6to Concurso Zona Costera Espacio
de Encuentro”

Con la intencién de difundir los afiches presentados en la
tltima edicion del Concurso, desde EcoPlata se seleccionaron
14 pésters del total de los presentados. Estos afiches fueron
reimpresos y plastificados y se realizé una muestra itinerante,
que durante todo el periodo estival, recorrié los departamen-
tos costeros junto a la muestra activa e itinerante “De Costa
a Costa”.

"De Costa a Costa" cuenta con ocho (8) paneles informativos,
un programa informatico interactivo y cinco (5) experiencias
participativas: video de cambios de la costa; desplazamiento
de dunas; contaminacion de agua; un video de un problema
concreto de la zona costera y pizarron de expresion libre.

Fecha Lugar

1 de diciembre - 13 de enero

Centro de Visitantes, Parque de Santa Teresa, Rocha

14 de enero - 31 de enero

Sede de APROTUR, Piridpolis, Maldonado

1 de febrero - 17 de febrero

Kiyd, San José

18 de febrero - 27 de febrero

Juan Lacaze, Colonia

1 de abril al 30 de mayo

Ciudad de la Costa, Canelones
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Vigilancia

Durante los meses de enero y febrero la sociedad tuvo una participacion mas activa en la campafa, convirtiéndose en vigilante ambien-
tal de su costa, denunciando a Prefectura e informando a DINAMA y EcoPlata sobre travesias de vehiculos en las dunas, solicitando
materiales y carteleria, enviando fotos y compartiendo los productos comunicacionales en las redes sociales locales.

En este marco, EcoPlata recibi6 en febrero una denuncia de un vecino de Colonia sobre un grupo que organizaba travesias por playa El
calabrés. El Programa informé a la Direccién de la Secretaria Planeamiento y Ordenamiento Territorial, que representa a la Intendencia
de Colonia en la Mesa Ejecutiva de EcoPlata, quienes rapidamente se pusieron en contacto con la Direccién de Transito y Transporte
para que en coordinacién con la Prefectura realizaran el control correspondiente.

En el operativo en Playa El Calabrés Prefectura de Colonia incauté diez cuatriciclos y se impusieron las multas correspondientes. Todos
los rodados incautados carecian de matricula, y sus conductores no contaban con casco y licencia habilitante.

Cobertura de medios, solo enero 2013

Fecha Nombre de la nota Tipo de medio Nombre del medio
15/01/2013 | Abrieron muestra sobre cuidado costero en Piridpolis Portal informativo FM Gente
16/01/2013 | Muestra sobre la costa uruguaya en APROTUR Portal informativo &rIL'ilgTLijagDNatural,
17/01/2013 | Muestra sobre la costa uruguaya Portal Portal de Piridpolis
19/01/2013 LI069 2 obtgvo mencion en Concurso Nacional sobre Semanario Centro, de Paso de los
Medio Ambiente Toros
20/01/2013 | Muestra Piridpolis Periodico Digital Uruguay al dia
20/01/2013 | Muestra sobre la costa uruguaya en Piridpolis Diario Digital Sociedad Uruguaya
21/01/2013 | Muestra sobre la costa uruguaya Portal de radio Radio RBC
22/01/2013 Entrevis~ta en radio por Dunas sin ruedas y Radio Radio Universal
campafa de verano
22/01/2013 | EcoPlata profundizéd campafia Dunas sin ruedas Portal FM Gente
23/01/2013 | Dunas sin ruedas Diario La Replblica
23/01/2013 | Dunas sin ruedas Diario Correo de Punta del Este
23/01/2013 | Muestra sobre la costa Uruguaya en Piridpolis Portal Destino Punta del Este
25/01/2013 | Muestra Activa "De Costa a Costa" Portal Charrua Tours

Indicadores

- El audiovisual de "Dunas sin ruedas" fue transmitido en la temporada estival, por 3 canales de TV locales de Maldonado: Canal 7,
Canal 11 y Punta Cable.

-La muestra "De Costa a Costa" y la muestra de afiches del 6to Concurso Zona Costera Espacio de Encuentro, itineraron por 5 depar-
tamentos costeros, recibiendo la vista de aproximadamente 7.000 personas, entre publico general, grupos escolares y liceales.

- Se estima que entre los meses de enero y marzo el aviso radial se transmitio mas de 6.000 veces en las 9 radios socias en la
campana.

- Las organizaciones de la sociedad civil distribuyeron los 300 afiches en los barrios y balnearios, con apoyo de los guardavidas (que
en muchos casos pusieron los afiches en las garitas). Ademas, se encargaron de repartir el material informativo en las instituciones
educativas locales.

- La comunidad costera tuvo participacion altamente activa convirtiéndose en vigilante ambiental de su costa, denunciando a
Prefectura e informando a DINAMA y EcoPlata sobre travesias de vehiculos en las dunas.

-En un operativo en la playa El Calabrés coordinado entre la Direccion de la Secretaria de Planeamiento y Ordenamiento Territorial y
la Direccion de Transito y Transporte de la Intendencia de Colonia con la Prefectura se incautaron diez cuatriciclos y se impusieron
las multas correspondientes.
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Etapas de la campana

A futuro (abril - diciembre 2013)

Dunas Sin Ruedas en Colonia

A pedido de la Intendencia de Colonia, se pretende extender la
campana, con sus productos comunicacionales, a este depar-
tamento, en la temporada estival 2013/2014.

Capacitacion a organizaciones de la sociedad
civil en temas relacionados con erosion dunar

En el correr de abril 2013, se realizara el lanzamiento de la
segunda edicion del Curso virtual de Manejo integrado de zonas
costeras y marinas, en esta oportunidad destinado a organiza-
ciones de la sociedad civil y guardavidas, por el papel impor-
tante que juegan en la gestion de la costa.

El curso tiene una duracién de tres (3) meses y su objetivo es
capacitar sobre lo que implica un manejo costero integrado y
adaptativo hacia la toma de decisiones informada y concien-
tizar respecto al valor de la franja costera y su vulnerabilidad. Es
de caracter gratuito y se efectuard en forma semipresencial,
dictandose a través del Entorno Virtual de Aprendizaje (EVA) de
la Universidad de la Replblica (UdelaR), con tres (3) clases
presenciales en Montevideo y Maldonado.
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