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El dia 22 de junio de 2023 se desarrollé un taller virtual del Eje 2:
"Acceso, consumo Yy comercializacion" del Plan Nacional de
Agroecologia, con el fin de generar insumos para el desarrollo de
politicas publicas vinculadas al eje
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PRESENTACIONES

Con el objetivo de generar insumos para el desarrollo de politicas
publicas vinculadas al eje se realizaron cuatro presentaciones, de
dos experiencias de Uruguay, una de Argentina y una de Brasil. Las
presentaciones se centraron en las debilidades y las fortalezas de
diferentes experiencias de acceso, comercializacion y consumo.

LONO)

&

La primera presentacion estuvo a cargo del alcalde
de Atlantida Gustavo Gonzalez, quien presento la
experiencia del Mercado de Cercania. Los
antecedentes, las fortalezas y las debilidades del
mismo.

La siguiente presentacion estuvo a cargo de Alvaro
Gancio, productor agroecoldogico con 24 anos de
experiencia, quien presento la Feria del Parque
Rodo, las canastas y la reciente Eco Tienda.

Beto Palmeira de la direccion nacional del
Movimiento de Pequenos Agricultores de Brasil
presentd las experiencias de comercializacion,
haciendo énfasis en la seguridad alimentaria.

Luego Antonio Lattuca de Rosario (Argentina), con
36 anos de experiencia en el municipio, presento la
feria verde, la agroecologia urbana y el almacén
rural.

Ver presentacion aqui



https://www.youtube.com/watch?v=wbNsfy96o7Q

PREGUNTAS

Luego de las exposiciones, los participantes pudieron hacer
preguntas a los expositores, previo a la instancia de intercambio.

1. Natalia Bajsa — Red de Agroecologia

¢la financiacion externa se mantiene? ¢ COmo se accedidé al predio para instalar
el mercado? Gracias, muy clara la presentacion.

Respuesta de Gustavo:

El predio sigue siendo publico, y es auto sustentado el funcionamiento

Los productores generan a través de un porcentaje de las ventas un fondo de
inversion que permite hacer mejoras, propaganda, actividades y un fondo de
solidaridad. Los servicios los paga el gobierno de Canelones y el predio también
tiene otro proyecto de cocina comunitaria con un local habilitado

La inversion primaria fue OPP, IC, Municipio

2. Florencia Muniz - Udelar

¢ Queria saber como definen el precio de los alimentos, y si hay diferenciacion
entre agroecoldgicos y convencionales?.

Respuesta de Gustavo:

Si, hay diferencias de precios entre productos, si hay diferenciaciéon y
regulacion, estd estipulado que sean produccién familiar y no reventa.

3. Fernando Rabellino - Afrupi

Una consulta. Los productores que participan en las distintas ferias son los
mismos o son diferentes en cada feria.

Claudia Sanchez - Intendencia Canelones

¢ Cuando decis multiplicar las ferias, serian exclusivamente AE? ;o podrian ser
espacios dentro de las ferias tradicionales u otros mercados por ejemplo?
Respuesta de Alvaro:

La feria de Parque Rodd solo para productores/as de la red de agroecologia.
Otros productores estan integrados a la feria comun Ej. Aldea Avati. La idea de
las ferias de agroecologia es que sean diferenciadas. Los companeros que ya
estan integrados a otras ferias se los apoya también (ej: en difusion).



PREGUNTAS

Luego de las exposiciones, los participantes pudieron hacer
preguntas a los expositores, previo a la instancia de intercambio.

4. Fernando Rabellino - Afrupi

Y cuando dice que han crecido la cantidad de productores familiares
agroecoldgicos se tiene una proporcion de cuanto ha sido el crecimiento.
Respuesta de Alvaro

No se tiene cuantificado. En los inicios, ano 90, éramos un punado y ahora
pasamos los 200. Han cambiado las caracteristicas de los productores. Al inicio
eran pocos que solo se dedicaran a este tipo de produccion. Ha habido mucho
crecimiento en capacidad productiva y que sea solo ese su ingreso. Empezaron
a ser huerteros. Solo algunos estaban 100% dedicados a abastecer
supermercados. Ahora hay mas que solo se dedican a la produccion
agroecoldgica. Se ha ganado en sabiduria. Antes no habia mucho apoyo de la
academia (udelar — INIA). Ahora hay muchas mas herramientas, tenemos mas
seguridad. Hace 25 anos que vivo de esto,al principio teniamos que dar pruebas
de que era sustentable, ahora no hay dudas,

5. Fernando Rabellino - Afrupi

¢Cuando te refieres a que las multinacionales controlan el mercado, esas
multinacionales son del sector primario de la produccion, intermediarios o
ambos?

Respuesta de Beto:

Las multinacionales controlan la distribucion, pero desde hace unos 20 anos los
campesinos producen para las multinacionales, hubo una integracion, est hace
que las MN definan los precios de los alimentos. Ej: en el sur en el sector de
proteinas, en Rio de Janeiro la ML financia la produccion de hortalizas, financian
los campesinos para sembrar maiz para producir harina. Otro ejemplo es el caso
de Danone que financia a campesinos de la zona donde extrae agua para
comercializacion para que trancisionen a organico, ademas venden su
produccién directamente en la cadena de Carrefour, y mejora la calidad del
agua que luego exporta Danone.



PREGUNTAS

Luego de las exposiciones, los participantes pudieron hacer
preguntas a los expositores, previo a la instancia de intercambio.

6. Florencia Muniz - Udelar

¢Los/as alimentos que se comercializan en las ferias en las favelas, dénde se
producen? mi pregunta apunta a entender cuanto se trasladan los alimentos y
como es la logistica. Muchas gracias.

Respuesta de Beto:

Los alimentos los producen los campesinos en las favelas, algunos alimentos se
traen de otros departamentos cerca (ej: arroz, frijoles), pero la gran mayoria son
producidos a 150 kms de la ciudad (una hora y media de traslado), toda la parte
horti-fruti se produce alli.

7. Mauricio Passeggi - Red de Huertas Comunitarias

¢Hay algun tipo de coordinacion entre los huerteros de cada feria para cubrir
los rubros de estacion que habitualmente tienen demanda?

Respuesta de Antonio:

Todos producen mas o menos lo mismo, verduras de estacion. También
plantines y panificacion. Todos producen varias verduras, hay poca fruta, algo
de citrus. Verduras de estacion (de raiz, de hoja, de fruta). Algo de papa y
batata.

Al final de la seccién de preguntas se menciond que el rol de las mujeres en la
comercializacién no pudo dejarse explicito en las exposiciones y se resaltd que
es necesario trabajar transversalmente género y generaciones en el PNA.
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INTERCAMBIO

Luego de las presentaciones se dividio a los asistentes en cuatro
grupos, donde se realizd un espacio de intercambio en torno a
cuatro preguntas que se sistematizaron a continuacion. Estas
preguntas fueron enviadas con anticipacion a los delegados y las
delegadas de cada organizacion que se inscribieron previamente

¢ Qué acciones favorecen la promocion y el
acceso a productos agroecoldgicos en
Uruguay?

¢ Qué acciones perjudicaron la promocion
y el acceso a productos agroecologicos en
Uruguay?

¢Qué acciones estatales son necesarias
para levantar las limitantes actuales?

¢Qué podemos aportar desde nuestras
instituciones?



¢ QUE ACCIONES FAVORECEN LA PROMOCION Y
EL ACCESO A PRODUCTOS AGROECOLOGICOS
EN URUGUAY?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

e Circulacion y disponibilidad de informacion sobre los beneficios que tiene
consumir productos agroecoldgicos a nivel de la salud, ambiental. Es una
herramienta que nos ayuda a permanecer en nuestro sitio de producciéon y
representa beneficios sociales.

e Existencia de puntos de comercializacion fijos, genera una identidad, son
puntos de referencia para los consumidores. Mostrar estrategias positivas,
pensar en turismo agroecoldgico. Transmitir informacion a técnicos
(personal de salud, de medios de comunicacion) de la manera de producir y
no solo del alimento.

e Tenemos una normativa de produccion organica. De pronto limita y
asusta a productores a sumarse por la fiscalizacién y el control, pero
protege de la competencia ilegitima. Existen articulaciones que el estado
tiene asumidos como las compras publicas, ejemplo, el plus del precio para
productos diferenciados. Que el Estado se haya involucrado en la
certificacion es importante ya que demuestra un compromiso en la
produccion. Ademas, sacd un costo de certificar produccion integrada
porque ahora la auditoria es gratis y elimind el costo de la certificadora ya
que antes habia que pagarle a una empresa.

e Trabajamos una certificacion que nos permitid un crecimiento
importante y permitio el manejo de la informacion a nivel horizontal
entre los productores, junto con técnicos nos certificamos entre nosotros.
Para los productores fue la forma de horizontalizar el conocimiento. Era
obligatorio para los productores participar en las visitas de certificacion y
eran las instancias de crecimiento con respecto al manejo de la informacion,
una manera de compartir conocimientos. Se corrigen errores sin mala
intencion, no lo manejamos como una policia de lo organico.



EL ACCESO A PRODUCTOS AGROECOLOGICOS

1 ¢QUE ACCIONES FAVORECEN LA PROMOCION Y
EN URUGUAY?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

Mercados de cercania, ferias vecinales. Resultados positivos para
productores.

Capacitaciones para grupos de mujeres rurales: conservas, etc.
Acompanamiento desde la Red de Agroecologia del Uruguay.

Educacion al consumidor: escuelas y liceos. Estacionalidad del producto,
qué se produce en Uruguay. Son vehiculo para las familias.

Huertas educativas en liceos y escuelas como forma de introducir la
Agroecologia.

Visibilizar el trabajo desde la Agroecologia para acercar a la gente al
trabajo de la huerta, fomentar la participacion en ferias, elaboracion de
subproductos.

Talleres

Cocinas comunitarias, para darle valor a los productos.

Articular entre las distintas asociaciones sociales: agrocultor-
consumidor. No solo la relacion desde el punto de vista comercial, si no

también para valorizar el producto.

Comunicar sobre la importancia de los alimentos agroecoldgicos.



EL ACCESO A PRODUCTOS AGROECOLOGICOS

1 QUE ACCIONES FAVORECEN LA PROMOCION Y
EN URUGUAY?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

Compras publicas (podria favorecer)

Comedores escolares, ollas populares, centros de salud a poblaciones
con menor posibilidad de acceso (Ej. huertas comunitarias en ollas
populares, Sembrando Soberania, banco de alimentos - Municipio
Atlantida)

Relacion con la salud

Acceso: promover en mas lugares (resiliencia)

Fomento y promocion de mercados locales y de cercania (ferias,
canastas, involucramiento de consumidores)

Que los espacios de comercializacion sean un espacio cultural y social
Agregado de valor (ej. lavado, preparado, cocina)

Promocion, difusion, educacion en alimentacion saludable, consumo
responsable, ej. en huertas educativas



EL ACCESO A PRODUCTOS AGROECOLOGICOS

1 QUE ACCIONES FAVORECEN LA PROMOCION Y
EN URUGUAY?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

Promover los mercados, las ferias en los barrios, de cercania.

Acercar a la gente a los lugares de la produccion, existe una brecha entre
el campo y la ciudad, conocer ¢ qué hay detras del alimento? Reconocer los
aspectos que existen en todo el proceso del alimento, valorar quiénes lo
producen, etc.

Capacitar al productor/a para conservar, elaborar y complementar la
produccion.

Grupos organizados, la autoorganizacion, que existan grupos de
produccion y consumo autoorganizados.

Colocar el debate de la esfera publica, mayor informacién sobre los
beneficios de los alimentos agroecolégicos (pero no solo) de la salud,
territorio frente a los convencionales.

Recomponer el tejido que involucra al alimento en cuanto al vinculo, que
no quede liberado al acceso individual.

Retomar los acumulados a través de las experiencias de grupos
organizados como Red de Agrecologia, Redes de Semillas, etc.

Desarrollo de actividades de capacitacion y formacion. Capacitacion a los
grupos de mujeres rurales de codmo presentar y conservar los productos.
Capacitar en la parte de comercializacion.



¢ QUE ACCIONES PERJUDICAN LA PROMOCION
Y EL ACCESO A PRODUCTOS
AGROECOLOGICOS EN URUGUAY?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el (el grupo 1 respondid esta pregunta junto
con la pregunta 1)

Mercado muy chico y con mucha oferta de productos producidos de
forma convencional, que si los precios son menores que los de produccion
agroecoldgica, la gente prioriza el costo.

Suspension de la certificacion de los Sistemas Participativos de
Garantias, perjudico al grupo de productores

Falta de normativa bromatoldgica, se aplicaron hasta ahora las mismas
que para las grandes industrias. Recién a partir de este ano existe una
reglamentacion nacional, pero no esta dirigida hacia la produccion familiar
agroecologica.

Los productores son los que tienen que pagar la certificacion de que sus
productos son limpios y sanos. Ademas, hay que pagar impuestos para
comprar insumos, mientras que algunos agroquimicos para produccion
convencional estan exentos.

Contaminacion de semillas criollas por semillas trangénicas. No hay
restricciones para plantar semillas transgénicas. limitante para producir
cultivos limpios de transgénicos, por ejemplo maiz o trigo.

Contaminacion de agua.

Falta de investigacion, educacion y extension. Faltan investigaciones de
largo plazo orientadas a los sistemas agroecoldgicas. Ensenanza muy
concentrada al igual que las acciones de extension.

Politicas publicas: asimetria entre los beneficios que se le brindan a los
productores convencionales respecto a los agroecoldgicos en: falta de
incentivos comerciales, publicitarios, ley de inversiones, financiamiento.
Falta de promocion a nivel de los consumidores: alimentacion sana,
beneficios de los productos agroecoldgicos.

Falta de informacion accesible para conocer los puntos de acceso a los
productos agroecoldgicos.



Y EL ACCESO A PRODUCTOS

2 ¢ QUE ACCIONES PERJUDICAN LA PROMOCION
AGROECOLOGICOS EN URUGUAY?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

Pérdida de la certificacion de Sistemas Participativos de Garantias.

No inclusion de Agroecologia en compras del Estado (compras especificas
de produccién agroecoldgica.

Falta de presupuesto para el Plan Nacional de Agroecologia y apoyo en
general.

Menor investigacion nacional y formacion.

Disminucion al acceso a la tecnologia y herramientas de uso colectivo que
antes habia.

Acciones publicitarias de grandes empresas que generan confusion
(criterios estético del alimento).

Falta de control de residuos de plaguicidas para informar a consumidores
de su presencia en alimentos.

Algunos aspectos normativos Ej. producciéon y comercializaciéon de
productos animales con retraso en la normativa.



¢ QUE ACCIONES PERJUDICAN LA PROMOCION
Y EL ACCESO A PRODUCTOS
AGROECOLOGICOS EN URUGUAY?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

Poca informacion, poca promocion. El poco reconocimiento de la
Agroecologia por parte del Estado a traves de sus politicas. Se deberia
facilitar mas.

Poco apoyo a grupos barriales de consumidores.
La competencia que se da a través del precio, dentro de la compra a
productores agroecoldgicos pero también en relacion al mercado.

El costo que implica para los productores/as, alambrados, otras tecnologias
necesarias.

Politica publica limitada a herramientas y recursos.
El desarrollo de conocimiento e informacion muy fragmentados y
limitados en cuanto a recursos, avance lento.

Tema que se encuentra en omision en la agenda publica.

En cuanto a la produccion limita y genera costos extra la “convivencia”
con produccion convencional, ejemplo muerte de abejas, contaminacion
con pesticidas, etc.

Las corporaciones persuaden sobre los alimentos a los consumidores
“urbanos”, “estética” de la salud y del alimento, lo barato, lo “saludable” que
contribuyen a los consumos de otros productos no saludables o el alimento
“perfecto” en cuanto a imagen que no corresponde a una realidad

agroecoldgica.

El supermercadismo que ofertan agroecoldgicos mas caros y no se
encuentran en todos los barrios, se da una estratificacion de estos
alimentos.



éQUIé ACCIONES ESTATALES SON NECESARIAS
PARA LEVANTAR LAS LIMITANTES ACTUALES?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

Incrementar el presupuesto del Plan Nacional de Agroecologia.

Favorecer el desarrollo del conocimiento en los rubros en los que la
produccion agroecoldgica tiene mayores dificultades. Ej. zanahoria, fruta
de hoja caduca.

Llamados o convocatorias para investigar sobre los impactos de la
produccion y el consumo.

Cooperativas que vendan su producto diferenciado para que el
consumidor tenga oportunidad de ir a un centro de compras y hacer visible
el producto y de comprar y diferenciar el producto.

Fortalecer ventas al Estado.

Adaptar y mejorar las normas bromatoldgicas para la fabricacion
artesanal de procesados.

Tener espacios habilitados para la faena animal. Enviar un representante
de la CHPNA al espacio donde se esta debatiendo eso.

Mayor acompanamiento técnico para la transicion productiva y la
comercializacion.



éQUIé ACCIONES ESTATALES SON NECESARIAS
PARA LEVANTAR LAS LIMITANTES ACTUALES?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

Fomento de aspectos econdmicos y acceso a la tierra.

Establecer y fomentar el desarrollo de canales de dialogo y co-
construccion de politicas entre el Estado y las organizaciones sociales, de
manera de fomentar una mayor participacion de productores /as y
consumidores /as de alimentos agroecoldgicos en la toma de decisiones
sobre los sistemas de produccién de alimentos.

Otorgar créditos y planes de financiacion especificos para la agroecologia
Fomentar actividades académicas, de investigacion, extension y
capacitacion relacionadas a la agroecologia.

Incluir los alimentos producidos en forma agroecoldégica en la guia de
alimentacion sana y saludable del MSP o en las adecuaciones de esa guia
en futuras ediciones.

Desarrollar una Campana Nacional de concientizacion y promocion sobre
consumo responsable y alimentacion saludable por parte de instituciones
tales como Ministerio de turismo, policlinicas locales, MGAP, MSP, entre
otros. En ese marco, promover la produccion agroecoldgica y el consumo de
alimentos agroecologicos.

Generar Planes locales de abastecimiento de productos agroecoldgicos,
implementados en base a andlisis previo del comportamiento de los
sistemas de abastecimiento relacionados con los alimentos de la canasta
basica y las caracteristicas locales (produccion-distribucién consumo)
Dirigir las compras estatales a la produccion familiar Agroecoldgica
(hospitales, caif, escuelas).

Politicas publicas dirigidas a productores para que puedan tener camaras
donde conservar la produccion, incentivos para la produccién de biogas y
energias renovables.

Fomento para la produccion de bioinsumos en plantas compartidas.
Fomento para la obtencion de maquinaria de pequeno porte y que se
puedan compartir en grupos de pequenos productores.



éQUIé ACCIONES ESTATALES SON NECESARIAS
PARA LEVANTAR LAS LIMITANTES ACTUALES?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

Incluir la compra por parte del Estado de alimentos producidos en forma
agroecoldgica en la Ley de compras publicas para la agricultura familiar.
Dentro del 30% que se debe de comprar a productores familiares, se
propone considerar la compra de un porcentaje de productos
agroecologicos (por ejemplo, entre 10 a 15%), priorizando a la poblacién mas
vulnerable.

Realizar un mapeo de productores/as, consumidores/as y puntos de
venta con un registro de cantidad de productores/as, alimentos producidos
y su evolucién a lo largo de los anos. En este sentido, se considera
importante tomar como insumo y actualizar la encuesta desarrollada por
Soriano (2012) y relevamiento de circuitos de comercializacion de
productos organicos y agroecoldgicos que se viene desarrollando desde el
Departamento de CCSS de Facultad de Veterinaria.

Estimular la creacion de mercados de cercanias con productos
agroecoldgicos en localidades con poblaciéon mayor a 5000 habitantes.
Esto da visibilidad y permite estimular la transicion hacia sistemas
agroecoldgicos. Se deben identificar zonas estratégicas donde colocar
estos mercados para evitar que lo/as productores/as tengan que
trasladarse largas distancias.

Fomentar la incorporacion de TICs para la comercializacion .

Fomentar y restablecer la certificacion agroecoldgica mediante Sistemas
Participativos de Garantia.

Implementar analisis de residuos de frutas y verduras convencionales y
agroecolodgicas, y difundir los resultados en forma periddica y accesible.



éQUIé ACCIONES ESTATALES SON NECESARIAS
PARA LEVANTAR LAS LIMITANTES ACTUALES?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

Compras publicas, incorporacion de Agroecologia, ej. cuotas; para
hospitales, escuelas

Apoyos en aspectos logisticos e infraestructura a estos canales de
comercializacion.

Investigacion: priorizar lineas de trabajo especificas en Agroecologia.
Promocion en general.

Fortalecimiento de organizaciones. Capacitacion en trabajo colectivo
(relacionamiento, trabajo asociativo).

Controles estricto de residuos de productos quimicos en alimentos y
acceso a la informacion.

Prohibicion de ciertos productos quimicos.

Campana nacional de consumo responsable y alimentacion saludable,
incluyendo promocion de la agroecologia.

Incluir alimentos agroecoldgicos en guias de alimentacion del Ministerio
de Salud Publica.

Legitimar la certificacion ecoldgica por Sistemas Participativos de
Garantia que es una forma mas accesible de llevar a cabo la certificacion.



éQUIé ACCIONES ESTATALES SON NECESARIAS
PARA LEVANTAR LAS LIMITANTES ACTUALES?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

Certificacion participativa, se ha puesto trabas, no reemplazar a esta
aunque el Estado pueda generar otra forma de certificacion.

Eliminar nuevas exigencias en cuanto a la certificacion.
Facilitador para la opinion publica en cuanto al conocimiento.

Evitar el dano a la produccion agroecoldgica frente a la produccion de
transgénicos o convencional sobre la produccién agroecoldgica.

Presupuesto acorde del Plan Nacional de Agroecologia.

Ley de compras publicas, es necesario que se incorpore la produccion
agroecoldgica.



éQUIé PODEMOS APORTAR DESDE NUESTRAS
INSTITUCIONES?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

Incluir en la curricula el paradigma de la agroecologia. Mejorar la
coordinacion en la interna de la Udelar. Investigar impactos en la salud, en lo
ambiental, en lo social y en lo econdmico, para que el paradigma crezca en
la Udelar y se reorganice y adquiera visibilidad.

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el
Aporte de las organizaciones desde hace anos, promover y difundir

Incorporacion de Agroecologia en formacion, extension e investigacion
de Udelar, junto con las organizaciones

Abordaje interdisciplinario

Agroecologia: transversal en los cursos de grado de la Udelar
Apoyar al trabajo asociativo y canales cortos de comercializacion
Generar informacion sobre limitantes actuales

Aportar a tecnologias de proceso



éQUIé PODEMOS APORTAR DESDE NUESTRAS
INSTITUCIONES?

Durante el intercambio en los subgrupos surgieron las siguientes
reflexiones en el

Red de Agroecologia del Uruguay: experiencia del hacer, info,
conocimiento, pasantias en chacras, conexiones con otros grupos, grupos
de consumidores y técnicos. experiencia de los SPG, forma autogestionada
que los productores pueden demostrar que sus productos son
agroecoldgicos y las chacras abiertas para consumidores.

Intendencia de Canelones: difundir mercados de cercania, promover la
extension de practicas agroecoldgicas, colaborar en la transicion de
productores, promover el cuidado de los recursos naturales, en particular
del agua.

Udelar: Desarrollo de las funciones universitarias priorizando la agroecologia
y la soberania alimentaria.

Fortalecer el didlogo institucional con los proyectos y acciones del PNA,
procurando la toma de decisiones y la generacion de acciones que permitan
el desarrollo del mismo.

Realizar un relevamiento del estado de situacion (actividades y proyectos
en curso) de la agroecologia a la interna de la Udelar.

Fomentar en los dmbitos de gestidon institucional, la incorporacion de la
agroecologia en las propuestas académicas de los servicios.

Incentivar a la interna de la UdelaR la conformacion de grupos de trabajo y
propuestas académicas integrales e interdisciplinarias vinculadas a la
agroecologia.

Mayor articulacion con organizaciones de productores/as agroecoldgicos
/as, para poder desarrollar las 3 funciones universitarias.
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CIERRE

Luego del intercambio, Eduardo Blasina coordinador de la Comision
Honoraria del Plan Nacional de Agroecologia realizo el cierre de la
actividad.

PARTICIPANTES

Nombre Organizacion Grupo
Alvaro Gancio Red de Agroecologia 1
Camilo Sosa UTEC 1
Fernando Rabellino Afrupi 1
Florencia Muniz Udelar 1
Gerardo Amengual Intendencia de Canelones 1
Mauricio Passeggi Red de Huertas Comunitarias 1
Andrés Taberne Mides 2
Carolina Fasiolo INIA 2
Damian Collazo Intendencia de Canelones 2
Graciela Gonzalez Red de Semillas 2
Laura Rosano Red de Agroecologia 2
Marta Chiappe Udelar 2
Wilma Rossi Red de Huertas Comunitarias 2
Alvaro Antoniello Huerta Comunitaria 3
Emiliano Guedes Udelar 3
Juan Pablo carbone Red de Agroecologia 3
Mauricio Vives Red de Semillas 3
Miguel Grillo Grupo Horticola de Durazno 3
Valeria Garcia Udelar 3
Yaqueline De Amores Red de Semillas 4
Anabel Rieiro Asobaco 4
Claudia Sanchez Intendencia de Canelones 4
Eduardo Blasina MGAP 4
Gustavo Ferreira Udelar 4
Joaquin Garcia Red de Semillas 4
Santiago Acosta Ministerio de Ambiente 4
Walter Oreggioni Udelar 4




ANTES

Si bien en las inscripciones, el porcentaje de distribucion por género
fue de 46% mujeres y 54% hombres, al momento de la participacion
fue de 10 mujeres y 17 hombres:

Mujeres
37%

Hombres
63%

La distribucion por edad de los/as participantes fue la siguiente:

De25a35 De36a45 Ded6a55 De56a65 De66a75 Mayorde75 Sindatos



EQUIPO

Para la organizacion del taller se conformo un equip

quienes tuvieron los siguientes roles:

Nombre Rol Grupo
Antonio Lattuca (Rosario - Argentina) | Expositor

Beto Palmeira (MPA - Brasil) Expositor

Elielma Vasconcelos (MPA - Brasil) Expositor

Gustavo Gonzalez Expositor

Alvaro Gancio Expositor

Mariana Pérez Moderadora 1
Patricia Artia Moderadora 1
Natalia Bajsa Moderadora 2
Soffa Cortizas Moderadora 3
Adriana Cauci Moderadora 4
Matilde Acosta Moderadora

Cecilia Marquez Moderadora

ode trabajo,



ANEXO

Previo al taller se enviaron las preguntas que se realizaron en el
espacio de intercambio, se recibieron 10 respuestas de las
siguientes organizaciones:

Udelar CENUR Noreste Depto. CCEE Area Social y Artistica

Universidad Tecnoldgica (UTEC)

Congreso de Intendentes - Intendencia de Canelones

Universidad de la Republica (Udelar)

Red de Agroecologia del Uruguay

Asociacion Barrial de Consumo (Asobaco)

Comision Nacional de Fomento Rural

Red de Agroecologia

Ministerio de Ambiente

Ministerio de Salud PUblica

El objetivo de este formulario fue promover la reflexion previo al
taller. Sin embargo, al leer la respuestas, se entiende que se ha
profundizado en algunas. Por este motivo se permite el acceso a
quienes necesiten utilizar este documento como insumo.

Acceso a las respuestas aqui



https://docs.google.com/spreadsheets/d/1l98jCG1HOG8aO4u7LlcztDYX-X4CWQwks_47gkN2x9g/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1l98jCG1HOG8aO4u7LlcztDYX-X4CWQwks_47gkN2x9g/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1l98jCG1HOG8aO4u7LlcztDYX-X4CWQwks_47gkN2x9g/edit?usp=sharing

