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Organizacion presentacion

e Especializacion productiva y comercial
e Commodities y espacio de productos

e Servicios y sector agropecuario




Referencila

e Ferreira Coimbra, Natalia y Vaillant, Marcel, 2014:
“Uruguay’s trade policy and specialisation over
two decades: a gradual and permanent path to
trade openness”, Working Paper Series OECD,

Paris.




EVOLUCION SALDOS
COMERCIALES
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INDICE DE COMPETITIVIDAD REVELADA
(VOLLRATH), GRANDES SECTORES

3
2
1
S o
<
x
-1
<
&
= 2
I
S
&z -3
-4
-5
-6
m Fuels and mining products = Manufactures ® Transportation
m Other commercial services = Travel m Agricultural products
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e + desagregacion = resultados

Indicadores competitividad revelada por sectores

In(RXA)-In(RXM)

m Computadoras m Equipos Telecomunicaciones m Componentes electronicos

m Petrdleo ®m Farmacéuticos m Hierro y Acero

m Automdviles = Textiles m Otros servicios comerciales
Transporte = Vestimenta = Viajes

m Alimentos




PERFORMANCE COMPETITIVA POR
GRANDES SECTORES 1980-2012

COMPETITIVIDAD GRANDES SECTORES

e Manufacturas

NO COMPETITIVOS

e Petroleo y mineria

e Productos Agricolas

e Viajes

COMPETITIVOS

e Oftros servicios comerciales

e T[ransporte
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Productos competitivos concentran el

95% de las exportaciones

e Productos agricolas y agroindustriales (55%): Carne;
Soja; Lacteos; Madera; Arroz; Lanas; Cueros. +
diversificada la canasta.

e Servicios comerciales (30%): viajes&turismo;
transporte internacional; y servicios globales de
exportacion. Ganan participacion

e Solo un 13% de manufacturas (quimicas y
metalmecanicas). Pierden importancia.




” Crecimiento econémico y especializacién
comercial

e Especializacion comercial importa para el crecimiento
economico

e Paises son lo que venden y compran

Comercio revela capacidades, desarrollo tecnologico vy
productividad, y por lo tanto capacidad de crecimiento

Ejemplos: Chips y bananas/Iphone y Carne
Afinando la idea: ¢ Qué parte del proceso?

e Nuevas metodologias para el estudio de Ia
especializacion
e Redes y grafos.
e Productos y paises enlazados




ESPACIO DE PRODUCTOS




PRODUCTOS INTENSIVOS EN

" URUGUAY

RECURSOS NATURALES EN LA PERIFERIA

DEL EP

wuEd e I




-

28
26
24
22
20
18
16
14

12

Average Product
Diversification (number of

Average Specialized

o0 markets)
° Product Ubiquity (number
of products)
[
o o° ..
Qo0 &% H °
L) ()
[ O. [ ] °
N ® °
o: i ® °
° ° ° % °
® %
Uruguay o"\ ° ° ¢
° Brazil ‘e
[ ] [ ] [}
'l\ ° °
Korea
1 [ ]

500 1000 1500 2000 2500
e Africa e America del Norte e Asia
e Europa e Centroaméricay C o Medio Oriente
e Oceania ¢ Sudamérica

Sofisticacion: ubicuidad y diversificacion en
los productos con ventaja
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Pero los servicios no estan en el

Espacio de Productos

e Limites sistema estadistico
» Perspectiva mas global sobre internacionalizacion de la

actividad econdmica

e Fragmentacion de produccion y costos de comercio
Cadenas Globales de Valor

e Considerar a los servicios incorporados en los bienes
transados internacionalmente como los que se comercian
directamente

Relevancia cambia de 1/5 del comercio internacional a la 1/2
(medido en VBP y VA respectivamente)
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Indicador de participacion en CGV (indice

Hummels)
e Calculo con MIP 2005 (trabajo junto a Alvaro Lalanne en
elaboracion)

1 U$S 1 USS

contents of exports contents of exports
% %
31 78

2356
Agroindustry 4661 2289 256 11,2 200 12,7
2088 609 1113 328 53,8 525 86,2

Transport &
equipment 931 241 213 62 25,7 89 36,7

17686 1167 1067 199 17,0 289 24,7
27722 4571 3071 875 19,1 1271 27,8

e Se compran insumos se transforma y se exportan
(importar para exportar “I2E")

e Cada vez + en la agricultura. Indicador del cambio técnico
en el sector
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11,6 29,6

S Gross Value Exports Imports
(:US$S) (:US$S) (:US$S)
264 173
506
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Industrializar vis a vis “servificar” a las

commodities

e Servicios infraestructura (transporte y logistica;
financieros; energia)

e Afectan la competitividad

e Servicios especializados al sector agropecuario
e Cambio técnico y productividad

e Upgrade de productos y procesos (calidad, medio
ambiente, etc)

e Nueva fuente de especializacion

 Enfoque adaptado a las caracteristicas de la estructura
productiva y de especializacion comercial de Uruguay
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e |V Conferencia REDLAS

e Servicios, Recursos Naturales y Patron Comercial
en America Latina

e 27-28 mayo de 2015, Montevideo, Uruguay
e Cierre: 1 de abril de 2015

e http://cienciassociales.edu.uy/departamentodeecon
omia/




muchas gracias
(marcel@decon.edu.uy)




